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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือธุรกิจแฟรน
ไชส์ชานมไข่มุกของผูป้ระกอบการ และ 2) ส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือธุรกิจ   
แฟรนไชส์ชานมไข่มุกของผู ้ประกอบการในจังหวัดนครสวรรค์  งานวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ                
มีจ านวนประชากรไม่ทราบท่ีแน่นอน เป็นผูป้ระกอบการแฟรนไชส์ชานมไข่มุกในจงัหวดันครสวรรค์       
ซ่ึงค านวณกลุ่มตวัอย่างได ้400 คน โดยใชสู้ตรการค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างของ W.G.Cochran เคร่ืองมือ
ส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม ใช้วิธีเก็บขอ้มูลด้วยการสุ่มแบบสะดวก สถิติท่ีใช้ ได้แก่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน และสถิติวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ
 ผลการวิจยั พบว่า 1) ปัจจยัส่วนบุคคล เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศึกษา งบประมาณการลงทุน 
และสถานท่ีลงทุนซ้ือแฟรนไชส์ชานมไข่มุกท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือธุรกิจแฟรนไชส์ชานม
ไข่มุกของผูป้ระกอบการ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และ 2) ส่วนประสมทางการตลาด ทั้ง 7 ดา้น 
ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือธุรกิจแฟรนไชส์ชานมไข่มุกของผูป้ระกอบการ อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05   
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to study 1) the personal factors that affect the decision to buy 
a bubble tea franchise business of entrepreneurs and 2) marketing mix factors that influenced 
entrepreneurs' decisions to purchase a bubble tea franchise in Nakhon Sawan Province. This study was 
quantitative research.  The population was an unknown group form bubble tea franchise entrepreneurs in 
Nakhon Sawan province, sampling size was 400 people which applied W.G. Cochran. The research 
instrument was a questionnaire used for data collection.  The convenient sampling approach was used to 
choose the respondents.  The statistics used for analysis were percentage, mean, standard deviation, 
hypothesis testing, and multiple regression analysis. 
 The research result revealed that 1) personal factors such as gender, age, marital status, education 
level, investment budget and franchise location significantly influenced entrepreneurs' decisions to 
purchase a bubble tea franchise at a statistical significance level of .05, and 2) the 7 different marketing 
combinations affect the decision to buy the bubble tea franchise business of entrepreneurs statistically 
significant at the level of .05 
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